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KREATION

Al guch imtemational In ihed 20 Landen

Ideenrakete mit
exzellenter Bodenstation

Blue Moon Agentur bietet Fullservice-Kommunikation mit voller Schubkraft

m Ranking der Agenturen in dieser Ausgabe
des NIEDERRHEIN MANAGER platzierte
sich auch die Neusser Kommunikationsa-
gentur Blue Moon Communication Consultants
GmbH. Darauf ist das Unternehmen sehe stolz
und dass nicht allein die Grofie Garant fiir Erfolg
ist, das beweisen die Neusser Kommunikations-
profis thren Kunden jeden Tag aufs Neue. Lesen
Sie hier ein ausfithrliches Portrit der Agentur. die
ihr Augenmerk auf den Mittelstand legt und fiir
hiufig sehr erklirungsbediirftige Produkte ihrer
Kunden als Full-Service-Dienstleister jederzeit
die passende kreative Malnahme parat hat. Dabei
verlieren die 15 Mitarbeiter von Geschifisfiihre-
rin Anita Gilges nie dic nitige Bodenhaftung im
Hinblick auf den Erfolg threr Auftraggeber.
~Aufl dem Blaven Mond' sind wir nicht
etwa vom anderen Stern; sondern verstehen
uns als der stindige, verlassliche Begleiter un-
serer Kunden. Wie der Mond treten wir pha-
senweise mehr oder weniger in Erscheinung,
sind aber immer sofort zur Stelle, wenn es da-
rum geht, dem Kunden einen glinzenden Auf-
tritt wu verschaffen”, erklirt Anila Gilges den
klangvollen Firmennamen.

Mission
4Faszinierender Mittelstand”

~Wir geben nicht nur Orientlerung und Zu-
verlassigkeit, sondern stehen auch fir auflerge-
wohnliche Kreativitat. Wir machen mit Herzblut
hochwertige Kommunikation fiir Mittelstind-
ler. In kaum einem anderen Sektor wird um so
viel Innovationspotenzial so wenig Autheben
gemacht”, stellt die Kommunikationsexpertin
niichtern fest, Thre Mission: Den Unternehmen
und ihren ldeen, endlich die gebithrende Auf-
merksamkeit 2u verschaffen. Damit Marketing
und Kommunikation ihre volle Schubkraft er-
reichen kénnen, missen alle Krafte in dieselbe
Richtung gelenkt werden. Das Leistungsspek-
trum deckt einerseits iibergeordnete strategische
Felder wie Coaching und Consulting sowie Pu-
blic Relations und Marketing ab. Andererseits
geben die Abteilungen Kreation und Digitale
Medien der blanken Theorie praktische Gestalt
Als Lead-Agentur koordinieren die Neusser da-
riiber hinaus in 32 Lindern ein funktionstiich-
tiges MNetzwerk lokal ansassiger Agenturen

Ganzheitliche Perspektive
fiir Qualitat und Zufriedenheit

Prinzipiell steht die Zufriedenheit des
Kunden bei Blue Moon an erster Stelle, Sie
wird durch hohe Qualititsstandards ange-
stenert und mit systematischem Projektma-
nagement erreicht. Ein Vorgehen, das eine
gleichbleibend hohe Dienstleistungsqualitit
garantiert. Das gilt pleichermaBen Ffir die
Entwicklung von ausfihrlichen Produkt- oder
Imagebroschiren, von Informationsflyern,
Kunden- und Mitarbeiterzeitschriften sowie
fiir Mewsletter als auch fir den Relaunch,
der in die Jahre gekommenen Webprisenz.
Um in den Medien die gewiinschie Prisenz
zu erreichen, bieten die Neusser Spezialisten
die komplette Klaviatur der professionellen

Pressearbeit an sowie Werbekampagnen in

Print- und Online-Medien, nicht zu verges-
sen die Social Media Relations wie Facebook
bei betreut die Agentur die Projekte
van A-Z und hilt thren Kunden den Rilcken
der Konzeption (iber die Textent-
2. das kreative Layout bis hin zur Pro-

onsuberwachung — alles aus einer Hand

und effizient, dafiir steht Blue

professionetl

oo, ae i}
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Kuh statt Ko

Die Agenturlandschaft am Niederrhein ist eine echte Alternative zur Diisseldorfer Szene.
Wir stellen die 20 groften Fullservice-Agenturen und deren Kdpfe vor.

er an den beschaulichen Niederrheln
denkt, assoriiert damit nicht unbe
dingt cine blithende Agenturland-

aft. Sicherlich - und das bestitigt auch

ser Ranking - sitzen hier nicht die grofien
Metwork-Agenturen wie in der Medienhaupt-
stadt Diisseldorf, aber wenn man genauer hin-

haut, zeichnet sich eine durchaos vielfaltige

genturszene ab, JMit Ausnahme der grofien

Player ist die Niederrhein-Szene durchaus
ein Spiegelbild der Landeshauptstade, aber
eben in einem etwas kleineren Rahmen. Viele
Kleinst- und Kleinunternehmen sitzen hier.
unternechmergelithet und mehr oder wenlger
spezialisiert”, erklirt Frank Vogelsing, Ge
schiftsfithrer der Grevenbroicher Werbeagen-
fur VOON und Nummer Sieben in unserem

Ranking. Auch die besondere wirtschaftliche

Struktur mit Logistik, Lebensmittelindustrie,
Textilwirtschaft, Maschinenbau und Cheme
bietet einen guten Mihrboden fir die krea
tive Industrie. .Nimmt man, je nach Standort,
einen Radiug von 100 Kilometern, dann hat
man mit der Metrapolregion Rhein-Ruhr eine
der fiinf grofiten Metropolregionen Europas
direkt vor der Haustore. Und hiermit meine

ich nicht die Big Plaver, sondern die vie- »#



len kleinen und mittleren, zum Teil hochin-
novativen Unternehmen, bei denen man oft
noch mit dem Inhaber sprechen kann. Ein
Umstand, den wir sehr schitzen”, so Vogel-
sang. Bei der einen oder anderen Agentur
spielt bei der Standortentscheidung durch-
aus auch eine Portion Lokalpatriotismus
eine Rolle. Wie etwa bei Heiko Krughdfer,
Geschiftsfithrer der Jichener Agentur that
worx und Mummer 20 in unserem Ranking.
~Kiih statt Ko" lautet dort das Motto, Das ist
zum ein Augenzwinkern an die Kollegen der
Rheinmetropole, aber auch eine Laudatio
auf die pragmatische Art der Niederrheiner,
iele unserer Mitarbeiter kommen aus den
nahe gelegenen Grofistidten. Haben Sie ein-
mal versucht, einen Disseldorfer nach Kéln,
zu bekommen? Auf unserem . neutralen”
Boden haben wir das Problem nicht. Und
aufferdem denken wir, dass Leistung und
Clualitat standortunabhingig sind”, schildert
Heiko Krughdfer. Etwas kritischer sieht das
Frank Vogelsang: .Ich glaube, die Standort-
entscheidung einer Agentur hat selten einen

unternehmensstrategischen  Aspekt.  Wie

bei mir eben auch. Eher zufillig gegriindet
ist die Agentur nach und nach gewachsen.

Die ersten Kunden kamen iiber persénliche
Kontakte aus dieser Region. So entsteht
nach und nach ein MNetzwerk. Es macht ja
keinen Sinn vom Land in die Stadt zu gehen,
wenn man da keine Kontakte hat. Allerdings
haben Standorte wie Disseldorf oder Ham-
burg sicherlich Vorteile bei der Mitarbeiter-
rekrutierung”

Wie dem auch sei - der NIEDERRHEIN
MAMNAGER hat sich auf den Weg gemacht
und wollte herausfinden, wie sie nun hei-
flen, die griffiten Agenturen zwischen Kleve
und Neuss. Das Resultat spiegelt das Gesagte
wider: Zu den Top 20 zihlen vorwiegend in-
habergefithrte Fullservice-Agenturen, hiufig
Jahrzehnte mit der Region verwurzelt und
mit entsprechend langfristigen Kundenbezie-
hungen. Auch einige Newcomer sind dabei,
die sich vorwiegend den interaktiven Medien
verschrieben haben. Und einige Agenturen -
wie unsere Spitzenreiter WFP Werbeagentur
Felske + Partner und wip:2 — arbeiten inten-
siv im Verbund, um sowohl im klassischen
als auch im interaktiven Kommunikations-
bereich stark zu sein. Aber lesen Sie selbst,
wie viel Kreativitit sich am Niederrhein
turmmelt! Thoomas Grminth | odaiedershein-managerde W

Bewertungsgrundlagen und
Hintergrundinfos

Ins Ranking aufgenommen wurden nur Fullservice-
Agenturen, die ihren Hauptsitzim Einzugs- [INFO |
gebiet des NIEDERRHEIN MANAGER haben,
Mediaagenturen, reine Intemnet-Agenturen, Messehauer
oder Werbemittelherseller blieben somit aufien vor.
Die beiden anderen Kriterien, die wir zugrunde legten,
waren der Umsatz aus Honoraren und AE-Provision, das
sogenannte Gross Income”, und die Anzahl sozialver-
sicherungspflichtiger Mitarbeiter, Die Formel, die zum
finalen Ranking fiihrte, lautet: Rang nach Gross Income
% 0.6 + Rang nach Mitarbeiterzahl 0,4, Dem Umsatz
haben wir eine etwas griifiens Bedeutung beigemessen.
Bei den verwendeten Umsatz- und Mitarbeiterzahlen
handelt es sich um die jeweils aktuellsten vorfiegenden
Daten (Geschafisjahr 2010), die wir in Eigenrecherche
und durch eine Auskunftei ermitteln konnten. Wenn wir
eine Agentur trotz Erfiillung dieser Kriterien nicht be-
riicksichtigt haben, kann dies unterschiediiche Griinde
haben: Entweder war sie bei Creditreform nicht aufge-
fiirt, 2u keiner Aussage bereit oder es lieen sich keine
Informationen im Intemet finden, Trotz intensiver und
gewissenhafter Recherche kann filr die Richtigkeit und
Vollstandigkeit der Angaben dementsprechend keine
Gewahr ibemommen werden,

Position Geschaftsfithrung Unternehmen Gross Income (Netto-Umsatz) inTsd.  Mitarbeiter
':;:]'_In:‘;:c:f:; :ﬁe[&ﬁ;sﬁiﬁlhlm (WFF), WP Felske + Partner und wip:2 Agenunerbund X %0
Thomas Scheffler und Heiko GroBe-Pustar .Hlé.d_f:;igil-';l';';r.l.:;t;qe'mur 31400 %
Chaistine und Kristizne Guth ) oW 3000 - 15
D med. Matthias Gams und Annette Schrage Gams & Schrage Healthcare 2350 15
Joachirn Schultze Delra Konzept ! 19
Lutz Wessel WIS, Communication 2050 15
Frank Vogelsang und Gerhard Nonnenmacher YOO ) 7
Almnmzlf ;I;";ﬁ.nekel Yennckel 4 Partner 1.700 15
Gregor Strathmann und Alert Kirschgens rra;k;nm'hu;n m&w bt 16
M; Hillen H1 Commumication 1.062 13
Kt I-'a_hirr.r, Peter Lueq und Rolf Miinks Cadvertising i &
Anita Gilges Blue Moan 1.100 15
Zeljka Meuss und Sandra Schimmed Kiiffmann & Partner 5 12
Stefan Swertz und Marcus Akl Adisfaction 1100 1
Frank ;v.'-"jhbek'-nq -.l'.ﬂ;*«:,' iamiiy i 14
Dieter Colfinet und Stefan Geililer Werbeatelier Collinet 800 14
.I'-.‘.arkux Rl ﬁlflhi.l.rlrlt.‘did: o i 1
Michael Duisberg und Klaus Schirpke : Duisherg Teams 800 4
Peter Pfinder . g2 Medien (shemals Idee Werbehaus) i j.l
Heiko Knughdifer mﬂ:'m;a o 0 |




Ranking der griiiten Fullservice-Agenturen TITELSTORY

(el J: Katiniy Fetsie L Thomas Luschen [WEFD, Tom Rizse und Mie Webet [wdp:2]

1 AGENTURVERBUND WFP
WERBEAGENTUR FELSKE + PARTNER UND WFP:2

Katinka Felske und Thomas Leuschen (WFP), Tom Rose und Mike Weber (wip:2) 1975 qegrinaet,
ai sich WHP Werbeagentur Falske + Partner mit 40 Mitarbeitern auf den Berich verkaufs- bew, vermebsorientierte
¥ommanikation spezialisiert - B 1o Cwie auch B 1o B. Dies beinnalet Lesstungen wie Verpackungsdesign, Produkrativer
kaylsuntesstutzung, Cialogmarketing ocer Handels- und Po5-Marketing. 2000 gegrundet, komplattiert die Schwe

mitiile Endaerate oder

&

Soclal Media Kampagnen sind Lelstungen der wipc2 In 2010 beschaftigee der Agenturyertund
r und arzislte einen Honoranamsatz van netia 5.5 Min. Furo Konzerme wie Mefm,

es Agetturverbunds

durchschnitilich etwa 90 Mi
REWE, Trinkgut, Deuts

feal -, 8, ¢ Post, KD oder Fehiba zahlen zu den Kunden ¢

Werbeagentur mit itz im Technologiepark von Kamp-

2 ART & DESIGN
WERBEAGENTUR

Thomas Scheffler und Heiko GroBe-Pustar Die

Lintfort 151 seit dber 15 Jahren fiir Handelsunternch
men und Verbundgruppen im gesamien Bundesgeblel
akliv, Auf Basis kreativer Xonzepte entwickelt das
26-kiipfine Team um Thomas Schefiter und Heiks
GroBe-Pustar Marketingstrateglen, originelle Werbe-
kampagnen sowle verkaufsfirdernde Aktionen und
Events [dr mittelsiandische Einzefhandels- und Industrieunternehmen, Charity-Marketing und Kampagnen mit

hatias SetvelMed und Hally Grole Pustat

lestimonials aus Film, TV und Profispart gehtiren zum Speztalgebier der Agenfur

3 (Gw

Christina und Kristiane Guth Seit 25 fahren
bieweist die inhabergefintte Full-Service Werbeagentys
aus Krefeld ihre Kompetenz auf allen relevanten Kom
munikaticnsfeldem - angelangen von der Berarungs-
[eistung Gber kreative idean, komplete Wesbeminel-
produkrionen, umfassande Media-Aosarbeliungsr

bis in 2u komplexen Werbestrategion. Das 15 Frauen
wlarke leam sieht <ich als bodenslandige. handwesk
liche $ammunikationsagentur — und passt damit gut
2u frvren Kunden, die vorwiegend aus dem Mittelstand
i Gt Ertstlane Gath i dem Verbandshereich kommen




4 GAMS
& SCHRAGE
HEALTHCARE

Dr. med. Matthias Gams
und Annette Schrage
Die Krefelder Agentur Gams

& Schrage Healthcare ist ging
rragertur fil

mrmurikation

spegialisients Fa

[2am aus Midizinemn, Katurwissenschalibem und KEammunlkatonespestsn Rind nd. Zum Lafstor

klassische Markenkommunikatian wie Markenidldung, Launches :

wie Imermethoneepte, PR-Konsepte ader POS-Aktianen u =neshafliche Progkee wie die Organisation van Yertrager
aler Schidungen. Gam & Sthrage Healthcare kann eine Rethe mambaftsr Kunden vorwelsen, etwa Abbott, Bayer Vital, !

Inhnsan, Grifomal ader Pfizer

5 DELTA KONZEPT

Joachim Schultze Vor 25 lahren startete Delta fonzeps Entwickung von Werbespleten und inte
aktiven (nformationssystemen die bel Yeransiaiiumges: SET anfallende Kontaktdaten und
Meressentenanfragen besser erfassen zu kBnnen, entwicksls= dazy passende CRAM-Syuteme, Houte

gen

CAM das Steckenpferd des Agentur aus Mearbuse : a1 #nnesthlossenen Dlenstlaist

fie im Laufe dor [ahae erfordertich worden, Vo alles Kardds tmindustrie, darunter SEAT, bi

19 Mitarbeiter ein umfassendes, integriertes Konrey : s \ezernstbetmyung, [T-Services, G

vice, Lettershap und Beratung

6 W.D.S. COMMUNICATION

Lutz Wessel B-to-B oder B-to-C, &1L oder B
Channel oder ViE = die T5 keaativen kd

cormimanication fassen sich nichi gerr in die U

r'-‘: Lurscn !-l._'1||-_'l'|-‘.~'|'-:-:" -;-||.1||rl'. !'I'—"— |EnE aefinee

Die inhabemgefiihrie Werbeagentur versteit sich 2

kreatiy, bodenstandig - und 2k Agentur fir Techr
Siespiett thre Rompeten? ;|-'|:|_='|_|r"s|é'.'_3‘
Produlee, anspruchsvalle Jelgruppen
Fetail - tndd Fachhandelsvertrie

Erfahrung bietes das Team mund um Inkaber Lutz Wesse

Fubl-Service aus simer Hand = von Berat
on und Kreation dber die Dreckvorstule

ru Print- und Online-Produktion, Zu den Kundes zat

[intemehmen wie Tashiba, Samsun), Eaton El=circ, Sone
und Vattenfall, aber auch Mittzistindier wie Kludl, Okuma 2 tutEhen im der alten Biidericher
kgtion ~ und 2uch

Inllstation und im Hamburger Buro das gares 5
e I-.rl"r'.'.":'-'-lllE 1-I.I')I




7 VOON

Frank Vogelsang und Gerhard Nonnenmacher

tdem 1, ‘anuar heifit die Grevenbroicher

Vooelsang Kanzeptagentur WX, Mt dem

TecEn hamen gibt s auch el

pende Anderungen: Frank ¥ d
ich rean die Geschafsfiubrung mit Gerhard
Nonnenmacres, und mit der usdtziichen
Mannneimsind mun 36 feste
1. [hie VOOM Geschifts-
Ar Mehr Nachdunkan, Mshe
= rlopien " fur Kemmunikation, die Busi-
efeht Und 2war mit Content und
er Yerbraucher Fmst nehmen anstatt
mund relevants Infrafte inte-
eecant imszenlieren, Neben dan klassischan
| Werbediziplinen spielen bel VOON (ialogmarketing, Hand= = Kommunikation ind Corporate Websites eine
besanders ormBe Rolle, Filr erfolgreiche keeative Leistungsn warde YOON bereits mehrfach h— wichtigen Wetbe |‘r:'5[u'3|2~
wie dem Effie ausgezeichnet

P} Frank Vogeisang. Gerhard Nenneamached

8 VENNEKEL + PARTNER

Alexander Vennekel Dic refeider Agentur mit 15
Mitarbeltern bietet Werbung und Werbatechnik aus sine
Hard an. Anaeschiossen an die Agentur st ebenfalls eins

Digital-Druckens fir Geossformate, sodass Projekte besonders

a;rrw i i r~|r|»r gewickell weeten kinnen, Getrzy der

Mot aibit’s michit” entwickelt Vennskel 4 Par

ali dUEt'!l]ﬂ'\ hnalicheWerbetachniken und setzt disse um
n der Denstieistung inbeqriffen sind auch die regelmifiige
Peeinigundg, Reparatur und Einfagerung von Ohjekten, stwa
Werbebannem, Das Lelstungsspaiarum rzicht von Bau
stellen- und Projektschildern fir dis Immoddienwirtschak
Leucrtwerbeanlagen iber Leitsysteme fir die Beschilderung
voi Kliniken, Parkhduserm und dem Radwegenet NRW ba
hin zu Werbetiirmen, Zu den Kundan qehdren unter Andersr
tlie: Skihialle Meuss, Projekt Extraschich, Alr Liquide oder der
Kanigspalast in Krefeld Alsanier ek

=Fam 9 MARKT & WERBUNG
M&W

Gregor Strathmann und Albert Kirschgens
srve-Agenitur im Manchengladbaches

Wordnank gendn T kaut W & Y und Horizont

2 1of 33 0er imhatemgetihrten Ageaturen; Das
gE feaatng e BB als
BIC-Bermich das kompletee Paket an Komim-
vLY: Watk Bin, Albert Kirschoens und Cregar Siatunann Katiansmainatimen: Von des Strategieberatung, (0,
g Lined W tionen bis hin 7 P=;I satlonen

miera sowohl fide

in Print, PO, Web, Mess, Him, Funk und Femsahen, Das K
Shimani, Niederrheinische Versorgung und Verkehr A, Schwalbe




10 H1 COMMUNICATION

Marc Hillen Getreu der Idee, Think global - act lcal®
konzerriert sich 11 communication aus Newss aul Mara-
fiitwer der Region Miederrhein — und alle, die s werden

wollen. [¥as 22-Kipfige leam berat branchenunabhangio
Iokal ans3ssige und meist inhabengefuhre Untemehmen
ind Marken deutschiand - und-eumpawedt b
cation definiert sich als Multichanng! - Kommunikationsa

gentur, fiir die e keine kanzeptionelle Trenning 2wischen

Wertring, Onling und PR gibt. Dank 360"-Beratungsansatz
wrden alle relevanten Kommanlkationskangle im Hinblick
A auf grafirmaglichen Nutzen kenzipiert und roalisier

i 1 reicht dabel vam

Die onlinezentrierte Kundenbetreuum

ersten Strategie-Workshap Uner die Konzeption dér
Wt Hilles bestgesignaten Kombingtion von Offine- und Online-

11 CADVERTISING

Knut Habicht, Peter Lueg und Rolf Miinks Seit 1384 failt ein 8-kapfiges Team um das Geschfrsfilbver-Trio
Rt Habicht, Peter Lugg und Salf Miinks an keeativen, proforientierten Lasungen. Das Leistungsspektrum der Full
Service-Agentur aus Meerbusch

mifasst Werhung und Verkauisit
rung in Bild, Wort und Ton, on- und
offfing. Jum Kundenkseis ge
nambafie Unternehmen wis Cangn,
Vidafone, ipsen, Abit, Brandloyalty
oder SMC FOr die Produktion sines
Mailings im Grodfor
Cadvertising den vierte

Innovationspreis des

(el 1: Kmit Hakich,, Meter Luga und Rolf Milnk:

12 BLUE MOON

Anita Gilges Die erst 2000 geariindete Agentur

aus Neuss hat vier Kernkompetenzen; Beratung &
Konzeption, PR-& Marketing, Kreation und (igitale
Medien. Geschaftsiihrerin Anita Gllges und thre 15
Mirarbeiter haben sich wor allem dem Mittelstand
werschriepen; Blue Moon betreur Kunden aus dem
Bereich Sanitar/Heizung, Energie, Baw- & Immobi
lenwirtschall, Maschinentay, Versicherungen und
Verpackung — und erschllefs mit der Akquisition eines
japanischen Brillenglasproduzenten seir 2009 auch
das Wachstumsfeld Gesundheail, Als Lead-Agentur
knoperieren die Newsser mit einem standin wachsenden
Netzwerk van mittlerweile 20 Agenturen welfweit und
verhellen thren mittelstandischen Kenden damit auch
1um intarmationalan Durchbruch




13 KUFFMANN & PARTNER

Zeljka Neuss und Sandra Schimmel Ob Grohandel oder Einzelunternehmen, Produzent oder Dienstlei

ster, Maschinenbawer oder Touristiker: Das Branchenspektrum bel Kiffmann & Partner kst welt gefasst. Die beiden
Geschaftfiihrerinnen sind der Ansicht, dass sie und ihre 10 Mitarbeiter von dieser Erfahrung profitieren, denn der Blick
ber den Tellerrand so vieler Branchen sei gewininbringend und gebie frische Impulse. Bereits selt 21 Jahven sind die
Karschenbroicher im Kommunikationsgeschaft, mittlerweile aufgestellt in den Bereichen Text & PR, digitates Werben,
Lrafik & Design sowie Messe & Bvenl,

14 ADISFACTION

Stefan Swertz und Marcus

Ackel Yom beschaulichen Haus Meer
In Mesrbusch aus bietet adistaction
weltweit Ful-Service im Bereich
Online-Marketing an. Dieser Ansatz
urnfasst alle digitalen ¥anale - Web,
E-Mail und Mobile - sowis alle
Instrumente des Cnline-Marketings,
darunter Oniline-Media, Social-
Media-Marketing und Suchma
schinenmarkering. DasTeam aus 13 - ak Shikin St
Mitarbeitemn begleitet seine Kunden,
darunter namhafte Untemehmen wie Deutsche Biirse AG, HS8C Trinkats, FT Travel, Schober und W7 Rank, vam ersten
Beratungsgesprach bis hin rur Ainalen Auswertung, Ebenfalls Im st die volistandig knnsolisierte Tircher
Dependance

Agenturverbund

15 MEDIAMIXX

Frank Wobbeking Mediamix berat seit Gher 17 Jahren deutsche und niededan-
dizche Unternehman, Vs d Proje hen Kommunikation: Die Dienstlel
stungspalette reicht von der gre -Beratung Ober journalistische
Redaktionsdienste und Ub rutkfahigen Aufbereiung von
Publikationen sowle de tungen. Die dabel gmn:riwenfn
trfabrungen im dewtsch-niederidndise 1e=xt vermitteln dis 14 Mitarbeiter duch
{m Rahmen van Schulengen. Als Verlag besitz Mediamix rudem die Moglichkeit,
spannende Pojeite selbst umausetzen

Frank ¥eahbesing

16 WERBEATELIER COLLINET

Dieter Collinet und Stefan Geililer Bereits dber 25 fahre sind die Minchengladbacher als Full-Service-
Agentur unterwegs — und noch fange nicht angekammen. Neue Herausforderungen haben das Leistungsspektrum

der Agentur kontinuierich wachsen lassen; Das Werbeatelier Collingt grelft bet Arbelten mit Folien und Profiibuchsta
ben auf die interne und meistergefihrie Werbetechnik- Abteflung , bzw. Schlosserel surlick . Mit diesem Repertoire
beghelten die 14 Mitarbeiter thre Kunden von der Planung ber die Konzeption und Kreation bis hin zur Abwicklng
und Produktion. Eine Digitaldruckmaschine erlaubt eine schnelle und ausgefallene Produktion in hoher Qualitar fir
den Aussen- unid Innenbersch,



17 ROSSIMEDIA

Markus Rol Die 2002 gegrundete Rossimedia mit irem
Mamensgeber Markus Roff kann in nur neun Jahren Betriebsgeschiche
ginen bemerxenswerten Wachstum varweisen. Mach mehreren
Umgiigen aufgrund van Mangel an Produktionsfichen it das heutige
15-Kiipfige Team nun in Sansbeck, Geldern und lssum 2u Hause. Von
hier aus bedient es kleing, mittelstindische und grofe Unterneh

mmien &ls fexibler Dienstleister im Berzich Digital- und Prntmedien
Riossimedias L sistungsspektium reschl vom Layout von Printobjekeen,
Schifdem und Internetseiten ber similiche Werbeproduktionen und

Mickael Duisherg

arbeiten sie als kassische
Druckdienstleistungen bis hin zum Plattendirekidruck, Messe oder im Full-Service. Nationate und intematianale Kunden

18
DUISBERG
TEAMS

Michael Duisberg

Die Manchengladba-

cher haben sich in fwei

Markten aufgestellr:

Filr regianale Kunden
am Nisdesrhein

erbe- und PR- Agentur

Whatkys Aol Extstenzgninderberatung nutzen Duisbeng Teams hingegen fir hochspezialisierts

Beratungsprojite im strategischen und operativen
Marketing. Das 8-kiphae leam um Michael Duisherg,

[ 1 g' PZ M Eni EN der sich nach Management-Tatigkeiten in einer inter-

I nationzlen Agenturgruppe 1994 selbststandig machtz,
Peter Pfander Das 7-kipfige Team aus Grevenbraich hat sich voll und ganz versammelt hier Expertise in den Branchen Medien,
ger imteraktiven Online-Kommunikation seiner Kunden verschrieben. Dazu Telekommunikation, Immobilien und Sport. Vom Agen-
gehdiren beispielsweise die Entwicklung und Pragrammierung van virtuellen tursiiz Eickesmihiz aus, dem ehemaligen Rheydier
Web-Mitarbeitern, diz Integration van virtuellen Beweqthildern in den Schiachthof, bedient Duisherg Teams derzeit Kundan
bestehenden Webaufrritt, Suchmaschinenaptimierung eder die Integration wie Deutsche Tebekom, DFB, 0FL, Heinich Schmidt
in Social Netwarks. Dariber hinzus stimmt P2 Medien die Kommunikation Gruppe, KBHT, Regiocast, Schiafhorst Businesspark und
mit affline-Medien wie Visitenkarte oder Anzelge ab, um einen integrierien die Stansort Niederrhein GmbH

Komplettaufrritt 7u gewahlaisten

Peser Pinder.

Heiko Krughifer Kih statt K" hei6t das Matto der Jichener Agentur  ein Bekenminis
der Niederrheiner und gleichaeitig ein Aegenzwinkem in Richtung der nahe gelegenen Landeshauptstadt und
Werbemnetiopole mit dem Hinwels, dass Lelstung und Qualitat nicht unbadingt mit 2twas mit der Adrasse zu tun haben muss. Sa sieht

sich das 11-kbphoe Team um Geschaftsfuhrer Hedko Krughaler einerseits als Meenlieferant und strategischer Partner in Marketingfra
gen. Andererseits aber auch als kieativer Dienstlzistes, der Konrepte und Strategien in Form von Braschiren, Plakaten, Katalogen oder
Anzeigen umsetzt. Cabel machte that wond WerbemaBnahmen entwickedn, die den Kunden ins Auge springen und im Kopf hdngen
bleiben, Auf strateqrscher Ebene heiBl das Beratung und Kanzeption in allen Marketing-Fragen. Auf oparativer Ebene bedeutet das
Werbung: von der Print-Werbung diber Corporate Design-Entwickiung bis hin zum Thema irtemet, Im Kundenportfolio tauchen
namhafte Marken wie Gazelle, O-Park und £-Plus/BASE auf
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